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Promocja w wyszukiwarkach to nie-
zbedny warunek petnoprawnego zaist-
nienia w sieci, petnego partycypowania
w mozliwosciach, jakie ono stwarza.
Pierwszym krokiem jest stworzenie
serwisu. Jesli nie jest zaprojektowany i
zrealizowany zgodnie z regutami optyma-
lizacji rezultaty dostepnosci w wynikach
wyszukiwania mogg by¢ zatosne. Inaczej
przedstawia sie sytuacja jesli webmaster
rozumie mechanizmy algorytméw wyszu-
kiwarkowych, rozumie reguty pracy robo-
téw wyszukiwarkowych i potrafi sie z ni-
mi komunikowac¢. Na tym jednak nie mo-
ze sie konczy¢ aktywnos$¢ w tej dziedzi-
nie. Najlepiej wiedzg to managerowie
tych biznesoéw, dla ktérych ruch z wyszu-
kiwarek to podstawowe zrédto dotarcia
do klienta, lecz wielu nawet nie pyta, ile
kosztuje ich ten brak aktywnosci.
Marketing to stawianie prognoz, wy-
znaczanie celow, wdrozenie i kontrola
ich efektéw. W zarzadzaniu marketin-
giem analiza badan efektywnosci poru-
sza procesy decyzyjne i wymusza dzia-
tania optymalizacyjne. Nie ma skohczo-
nych metod optymalizacji. Wysitki, ktore
dzi$ dajg wysokie pozycje w rankingach,
na jutro moga nie by¢ wystarczajgce.
Wtasciwe zarzadzanie to dobry
przeptyw informaciji. Informacje muszg
by¢ na czas i w formacie przyjaznym
podejmowaniu decyzji. Nie sprzyja te-
mu zaréwno nadmiar, jak i niedostatek
informacji. Majac to na uwadze tworzyli-
$Smy nasz pakiet ustug Tracktor.
Statym elementem SEM (ang. Se-
arch Engine Marketing) jest badanie
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stow kluczowych i efektywnosci. To one
udzielajg odpowiedzi na wazne pyta-
nie: dzieki jakim stowom/frazom dotrze-
my do naszej grupy docelowej. Badanie
rozpoczyna sie od szerokiego zestawu
stow kluczowych. W zestawie tym po-
winny znalez¢ sie stowa ogodlnie zwigza-
ne z oferta/trescig serwisu, stowa Scislej
Z nig zwigzane oraz stowa powigzane z
markami/produktami. W poszukiwaniu
stdbw mozna skorzysta¢ miedzy innymi
z analizy konkurencyjnych stron czy na-
rzedzi oferowanych przez wyszukiwarki.

Search. Szukaj. Suchen...
Ranga ustug wyszukiwawczych w
Zyciu codziennym, a zwitaszcza
zyciu gospodarczym i naukowym
stale wzrasta. Uzytkownicy chca
wiarygodnych wynikéw, a Ci
wszyscy, ktérzy swoje tresci
promuja, chca zeby ich wyniki byly
wysoko. Najtatwiej jest kupic. Ale
nie wszystko mozna kupic!...

Kazda fraze charakteryzuja takie pa-
rametry jak popularnos¢, trafnosc¢ i kon-
kurencyjnos¢. Tracktor i dane z kampa-
nii PPC (ang. Pay Per Click)dajg nam tg
wiedze. Dla kazdego ze stow otrzymu-
jemy informacje o ilosci zapytan, sza-
cunkowym CTR, szacunkowym mie-
siecznym ruchu, srednim koszcie wizy-
ty CPC oraz szacunkowym koszcie ru-
chu z PPC. Uzyskamy tez wstepne wy-
obrazenie o mozliwosciach konwersji
poszczegolnych stow. Uwzgledniajac
wptyw pozycji na wielkos¢ ruchu moze-
my szacowacé potencjat stéw i stopien
jego wykorzystania w SEO.

Skuteczne SEO to witasciwy do-
bor stéw, wysokie pozycje i trafne opi-
sy. Aby osigga¢ wysokie pozycje, waz-
na jest wtasciwa komunikacja z wyszu-
kiwarkami. Kluczem jest umiejetne za-
rzgdzanie dokumentami — ich nazwa-
mi, tytutami, opisami, trescig oraz linka-
mi — ich strukturg, trescig oraz trafno-
Scig. Tracktor z systemem monitoringu
robotéw oferuje skuteczne zarzadzanie
tym procesem. Jego uzytecznos$¢ jest
szczegolnie cenna w przypadku dyna-
micznych serwisow i sklepow.

Jakiej ostatecznie informacji potrze-
buje osoba zarzgdzajgca promocjg w
wyszukiwarkach? Angazujgc swoje wy-
sitki i srodki finansowe w dziatania SEM
chce wiedzie¢ jakie to daje efekty, jaki
jest zwrot z inwestycji (ROIl).Sumarycz-
ne, usrednione wyniki kampanii mogg
wykazywaé zadawalajgca efektywnosé,
a blizsze przyjzenie sie sktadowym ele-
mentom kampanii ujawniaé niewyko-
rzystane mozliwosci. Tracktor umozli-
wia definiowanie typow konwersji w za-
leznosci od pozadanej akcji uzytkowni-
ka. Po uruchomieniu badania, mierzo-
na jest liczba poszczegdélnych konwersiji
oraz wskaznik CR. To warunek niezbed-
ny do badania efektywnosci poszcze-
goélnych stéw kluczowych, wyszukiwa-
rek, dokumentéw docelowych, kampa-
nii, reklam, ich tytutéw i tresci. W zalez-
nosci od przyjetej metodologii positko-
waé mozemy sie informacjg o koszcie
zamoéwienia (CPO/CPA), zwrocie wy-
datkéw na reklame, czy zwrocie z inwe-
stycji (ROAS,ROI).

SEM charakteryzuje sie duzg dy-
namikg. Mamy do czynienia z ciagle
zmieniajgcym sie otoczeniem. Zada-
niem Tracktora jest systematyczne do-
starczanie marketerowi istotnych infor-
macji utatwiajgcych codzienng analize
i optymalizacje prowadzonych kampa-
nii. Jest projektowany i budowany z my-
Slg o efektywnym wykorzystaniu syner-
gii pomiedzy SEO i PPC.

Zachecamy do skorzystania z na-
szych ustug. Na czytelnikbw magazy-
nu PHP Solutions czeka oferta specjal-
na. Nalezy zarejestrowac sie na stronie
podajac hasto ,phpsolutions”.

rNowy tad komunikaciji...

Wysitkiem projektantéw
wyszukiwarek jest stworzenie
mozliwie najbardziej
sprawiedliwych, przejrzystych regut
promowania idei, tresci i biznesow.
Promotorzy majacy na wzgledzie
sztuke profesji, wychodza
naprzeciw oczekiwaniom
wszystkich zainteresowanych stron
skupiajgc swoje wysitki na trafnym
ukierunkowaniu przekazu.
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